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Abstract  

The Fall 1402 issue of our scientific research journal presents a collection of innovative and diverse research articles that  

delve into the intricate relationship between strategic management and advanced technologies across various managerial 

and technological domains. This issue emphasizes the application of technologies such as ERP systems, intelligent human 

resource management, geomarketing, smart green branding, intelligent industrial content marketing, and brand valuation 

models, highlighting their pivotal roles in enhancing the performance of organizations and businesses. 

The studies featured in this issue underscore the significance of integrating cutting-edge technologies with traditional 

management processes, which can lead to increased efficiency, productivity, and enhanced competitive positioning in 

complex and dynamic markets. Specifically, the design of an ERP system for performance-oriented maintenance in clinics, 

the development of an intelligent strategic human resource management model considering the role of human resource 

value accounting in municipalities, and the formulation of a smart geomarketing model to strengthen economic strategies 

in businesses exemplify the practical applications of these technologies in improving decision-making processes and 

organizational productivity. 

Furthermore, the examination of smart green branding and the design of green pricing models with a competitive advantage 

approach in complex environments demonstrate the critical role of sustainable and green marketing strategies in 

strengthening the competitive position of organizations. Additionally, intelligent industrial content marketing with a focus 

on designing pricing models for value creation in B2B markets and the development of brand valuation models as  key 

indicators in intelligent strategic marketing and business management highlight the importance of the intelligent use of 

content and branding in creating added value and increasing customer loyalty. 

In conclusion, this issue emphasizes the necessity of implementing innovative and strategic solutions within organizations 

to address the challenges of today’s complex and competitive environments. By offering a diverse and valuable array of 

content, this journal serves as an essential reference for managers, researchers, and students in various managerial and 

technological fields. 

Keywords: Strategic Management, ERP Systems, Intelligent Human Resource Management, Geomarketing, Smart Green 

Branding, Intelligent Industrial Content Marketing, Brand Valuation Models, Human Resource Value Accounting, 

Competitive Advantage, Value Creation 
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 ریسخن سردب

 .رانیدانشگاه تهران، تهران، ا ،یبازرگان تیریمد یدکتر     یتراب نیمحمدام
  

 .رانیواحد تهران شمال، تهران، ا ،یدانشگاه آزاد اسلام اریدانش یشیدرو پوریزهرا عل
  

 چکیده 
 قیعم ینوع، به بررسنوآورانه و مت یاز مقالات پژوهش یاما با ارائه مجموعه یپژوهشیعلم هینشر ۱۴۰۲ زییشماره پا
شماره با  نی. اپردازدیمو فناورانه  یتیریمختلف مد یهادر حوزه شرفتهیپ یهایو فناور کیاستراتژ تیریمد انیتعامل م

برند سبز  گ،نیژئومارکت ،یهوشمند منابع انسان تیری، مدERP یهاستمیهمچون س ییهایتمرکز بر کاربرد فناور
رها را در بهبود عملکرد ابزا نیا یدیبرند، نقش کل یگذارارزش یهاهوشمند محتوا، و مدل یصنعت یابیهوشمند، بازار

 .کندیوکارها برجسته مها و کسبسازمان
 تواندیاست که م یسنت یتیریدم یندهایبا فرآ نینو یهایادغام فناور تیدهنده اهمشماره نشان نیموجود در ا مطالعات

 یه طور خاص، طراحشود. ب ایو پو دهیچیپ یدر بازارها یرقابت تیموقع یو ارتقا یوربهره ،ییکارا شیمنجر به افزا
با  یمنابع انسان هوشمند کیاستراتژ تیریمدل مد نیتدو ها،کینیعملکردمحور کل یو نگهدار ریتعم یبرا ERP ستمیس

 یهایاستراتژ تیتقو یهوشمند برا نگیمدل ژئومارکت نیو تدو ها،یدر شهردار یارزش منابع انسان یتوجه به حسابدار
 شیافزا و یریگمیتصم یندهایرآدر بهبود ف هایفناور نیا یاز کاربرد عمل ییهاوکارها نمونهدر کسب یاقتصاد

 هستند. یسازمان یوربهره
 ده،یچیپ یهاطیر محد یرقابت تیمز کردیسبز با رو یگذارمتیمدل ق یبرند سبز هوشمند و طراح یبررس ن،یبر ا علاوه

 یابیبازار ن،ی. همچندهدیها نشان مسازمان یرقابت تیموقع تیرا در تقو داریسبز و پا یابیبازار یهایاستراتژ یاتینقش ح
مدل  یحو طرا B2B یدر بازارها ینیآفربر ارزش یگذارمتیمدل ق یطراح کردیهوشمند محتوا با رو یصنعت

استفاده  تیوکار، اهمو کسب یابیهوشمند بازار کیاستراتژ تیریدر مد یدیعنوان شاخص کلبرند به یگذارارزش
 .سازندیرا برجسته م انیمشتر یوفادار شیارزش افزوده و افزا جادیدر ا نگیهوشمندانه از محتوا و برند

مواجهه با  یها براندر سازما کینوآورانه و استراتژ یراهکارها یسازادهیکه پ کندیم دیشماره تأک نیا ت،ینها در
 یارزشمند، مرجع مناسب با ارائه مطالب متنوع و هینشر نیاست. ا یضرور یامروز یو رقابت دهیچیپ یهاطیمح یهاچالش

 .شودیو فناورانه محسوب م یتیریمختلف مد یهانهیدر زم انیپژوهشگران و دانشجو ران،یمد یبرا
 

 یصنعت یابیشمند، بازاربرند سبز هو نگ،یژئومارکت ،یهوشمند منابع انسان تیری، مدERP ستمیس ک،یاستراتژ تیریمد ها:کلیدواژه
 ینیآفرارزش ،یرقابت تیمز ،یارزش منابع انسان یبرند، حسابدار یگذارارزش یهاهوشمند محتوا، مدل
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      مقدمه

ای از مقالات پژوهشی نوآورانه پژوهشی ما با ارائه مجموعهنشریه علمی ۱۴۰۲شماره پاییز 

های های مختلف مدیریت استراتژیک و کاربرد فناوریو متنوع، به بررسی و تحلیل جنبه

وکار پرداخته است. این شماره با تمرکز بر های مختلف مدیریتی و کسبپیشرفته در حوزه

های نوین را در شمند مدیریتی، نقش کلیدی فناوریهای هوسازی سیستمطراحی و پیاده

 .کندها برجسته میوری آنها و افزایش بهرهبهبود عملکرد سازمان

تر مقالات ارائه شده در این شماره در این سخن سردبیر، قصد داریم به معرفی جامع

اورانه های فنبپردازیم و اهمیت هر یک را در چارچوب کلی مدیریت استراتژیک و نوآوری

های مختلف مدیریتی بررسی کنیم. همچنین، تحلیل جامعی از تأثیرات این مقالات بر حوزه

 .های آتی ارائه خواهیم دادو پیشنهاداتی برای پژوهش

برای تعمیر و نگهداری  ERP ای: طراحی سیستممدیریت هوشمند منابع سرمایه

 هاعملکردمحور کلینیک

 انصاریمیثم هاشمی؛ مسعود  :نویسندگان

هوشمند برای  ERP سازی یک سیستمدر این مقاله، نویسندگان به طراحی و پیاده

گیری پردازند. این سیستم با بهرهها میسازی فرآیندهای تعمیر و نگهداری در کلینیکبهینه

های ای و افزایش کارایی عملیاتهای نوین، امکان مدیریت بهتر منابع سرمایهاز فناوری

 .آوردفراهم می ها راکلینیک

تدوین مدل مدیریت استراتژیک هوشمند منابع انسانی: با در نظر گرفتن نقش 

 هاحسابداری ارزش منابع انسانی در شهرداری

 مسعود قربانی دولت آبادی؛ غلامرضا نوروزی :نویسندگان

پردازد این تحقیق به توسعه یک مدل مدیریت استراتژیک هوشمند برای منابع انسانی می

ها مورد توجه قرار نقش حسابداری ارزش منابع انسانی را در بهبود عملکرد شهرداری که

تواند به های حسابداری میدهند چگونه استفاده از دادهداده است. نویسندگان نشان می

 .های استراتژیک در مدیریت منابع انسانی کمک کندگیریتصمیم
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های اقتصادی در ژیژئومارکتینگ هوشمند: تدوین مدل تقویت استرات

 وکارهاکسب

 شبنم میرزا خانلری؛ اسحاق کریمی برزگر :نویسندگان

در این مقاله، نویسندگان به بررسی کاربرد ژئومارکتینگ هوشمند در تدوین و تقویت 

های های مکانی و تحلیلپردازند. استفاده از دادهوکارها میهای اقتصادی کسباستراتژی

کند تا تصمیمات بهتری در زمینه بازاریابی و توسعه کمک می وکارهاپیشرفته به کسب

 .استراتژیک اتخاذ کنند

گذاری سبز با رویکرد مزیت رقابتی برند سبز هوشمند: طراحی مدل قیمت

 های پیچیدهدر محیط

 سحر باباخانی؛ اسماعیل امیراحمدیان فر :نویسندگان

ازد که با استفاده از رویکرد پردگذاری سبز میاین تحقیق به طراحی یک مدل قیمت

تر های پیچیده بازارهای سبز رقابتیدهد تا در محیطها امکان میمزیت رقابتی، به سازمان

تواند به گذاری سبز میهای قیمتدهند چگونه استراتژیعمل کنند. نویسندگان نشان می

 .ایجاد ارزش افزوده و افزایش وفاداری مشتریان کمک کند

گذاری بر تی هوشمند محتوا: با رویکرد طراحی مدل قیمتبازاریابی صنع

 B2B آفرینی در بازارهایارزش

 سیدمدینه البرز؛ احمد نائینی :نویسندگان

پردازند و در این مقاله، نویسندگان به بررسی بازاریابی صنعتی هوشمند محتوا می

کنند. استفاده معرفی می B2B آفرینی را در بازارهایگذاری مبتنی بر ارزشهای قیمتمدل

تواند به بهبود تعاملات گذاری متناسب میهای قیمتاز محتواهای هوشمند و استراتژی

 .تجاری و افزایش ارزش افزوده برای مشتریان منجر شود

عنوان شاخص کلیدی در مدیریت گذاری برند بهطراحی مدل ارزش

 وکاراستراتژیک هوشمند بازاریابی و کسب

 صدیقه شهیدی ارقینی؛ علی اکبر همتی :نویسندگان
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پردازد که به عنوان یک شاخص گذاری برند میاین تحقیق به طراحی یک مدل ارزش

شود. نویسندگان وکار استفاده میکلیدی در مدیریت استراتژیک هوشمند بازاریابی و کسب

ای استراتژیک هگیریتواند به بهبود تصمیمگذاری دقیق برند میدهند چگونه ارزشنشان می

 .ها کمک کندپذیری سازمانو افزایش رقابت

 گیرینتیجه

با ارائه مقالات متنوع و ارزشمند، تلاش ما را در جهت ارتقای  ۱۴۰۲این شماره پاییز 

های نوین به نمایش دانش علمی و پژوهشی در حوزه مدیریت استراتژیک و فناوری

ه موضوعات خاص و ارائه راهکارهای عملی، گذارد. هر یک از این مقالات با پرداختن بمی

های مختلف توانند به عنوان منابع مفیدی برای مدیران، پژوهشگران و دانشجویان در زمینهمی

 .مدیریتی و فناورانه مورد استفاده قرار گیرند

ریزی و اجرای مدیریت استراتژیک به عنوان یک رویکرد جامع برای برنامه

کند. استفاده از ها ایفا میقش کلیدی در موفقیت و پایداری سازمانهای سازمانی، ناستراتژی

های ، ژئومارکتینگ، هوش مصنوعی، و مدلERP هایهای نوین مانند سیستمفناوری

ها کمک کنند تا فرآیندهای توانند به سازمانگذاری برند ابزارهایی هستند که میارزش

وری خود را افزایش دهند، و در بازارهای رقابتی مدیریتی خود را بهینه کرده، کارایی و بهره

 .تر عمل کنندجهانی موفق

ها کمک کند تا تواند به سازمانهای نوین در فرآیندهای مدیریتی میاستفاده از فناوری

های جدیدی را ها را بهتر مدیریت کنند، و فرصتتصمیمات بهتری اتخاذ کنند، ریسک

ها توانند به سازمانهوشمند می ERP هایرای مثال، سیستمبرداری نمایند. بشناسایی و بهره

وری را افزایش دهند. کمک کنند تا فرآیندهای تعمیر و نگهداری خود را بهینه کرده و بهره

وکارها مؤثر باشد های اقتصادی کسبتواند در تدوین استراتژیژئومارکتینگ هوشمند می

های استراتژیک و افزایش گیریهبود تصمیمتوانند به بگذاری برند میهای ارزشو مدل

 .ها کمک کنندپذیری سازمانرقابت

یکی از نکات کلیدی که در تمامی این مقالات برجسته شده است، اهمیت ادغام 

تواند منجر به بهبود کارایی های نوین با فرآیندهای مدیریتی سنتی است. این ادغام میفناوری

ها را قادر سازد تا با تغییرات سریع در نیازهای بازار و ها شود و آنوری سازمانو بهره
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هوشمند در مدیریت منابع  ERP هایتکنولوژی همراه شوند. به عنوان مثال، استفاده از سیستم

گذاری برند های ارزشهای اقتصادی، و مدلای، ژئومارکتینگ در تدوین استراتژیسرمایه

های نوین با هایی از نحوه ادغام فناورینمونه در مدیریت استراتژیک هوشمند بازاریابی،

 .کنندها کمک میفرآیندهای مدیریتی سنتی هستند که به بهبود عملکرد سازمان

های آتی به بررسی شود که پژوهشهای این مقالات، پیشنهاد میبا توجه به نتایج و یافته

ها استراتژیک و عملکرد سازمانهای نوین بر مدیریت تری از تأثیر فناوریتر و جامععمیق

 ERP هایتوانند به بررسی تأثیرات سیستمهای آینده میبپردازند. به عنوان مثال، پژوهش

های خدماتی بپردازند یا به تحلیل هوشمند بر بهبود فرآیندهای تعمیر و نگهداری در سازمان

ادی در صنایع مختلف های اقتصتری از نقش ژئومارکتینگ هوشمند در تدوین استراتژیدقیق

توانند به بررسی تأثیرات اجتماعی و فرهنگی های آینده میپردازند. همچنین، پژوهش

ها و جوامع مختلف گذاری سبز در سازمانهای قیمتاستفاده از برندهای سبز هوشمند و مدل

ها های اخلاقی و حقوقی مرتبط با این فناوریبپردازند و راهکارهایی برای مدیریت چالش

 .ارائه دهند
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